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7
Feijoada da Familia Portelense —— INST [:IUNAL D SAMQA

| Entretenimento & sin6nimo de exceléncia na promogédo de

o =) experiéncias | fais que celebram o Carnaval e fortalecem o turismo brasileiro.
A Ln ¢ A % g '
F H d rr1p PR o : . . B aw -
€ljoaaa 2= &f Com Ir J anos de t;fist ria, somos especializados em criar eventos g
Portelense 13h vy G exclusivos junt@las grandes Escolas de Samba do Grupo Especial, como Portela ef
;J" WA ), - Salgueir@; pr onando vivéncias imersivas através de feijoadas, ensaios,”
éw , ) f ! \ H ? . . ': ||"
3 ]:E %r ; oficinas 0s que refletem a verdadeira esséncia do samba. _
&Tﬁm n Nosso tral vaialém q = -~=.§=:_._,_.- formamos a cultura g
= em uma ferramenta de impacto social. Oferé: ficinas de | i
- 2 o - A= = I ~ f = o 1 '.'“_ - - :v'e-.. '
capacitagdo, desde confecgdo de aglere: de percussdo, o

promm{endo educagéo, inclusm:i eg ”; tunidades nas y 4; | a,
comunidades onde atuamos. =0, -

- - : _I‘t . ﬁ "

Cada evento é cuidadosamente plur_ﬁg ' 'urammover

a valorizagdo do patriménio culturale @ conexdo entre

marcas, publico e a cultura brasileira de forma auténtica

e inesquecivel.

™

'goru, sua empresa pode fazer parte desse movimento

de transformacdo. Ao patrocinar nossos projetos, vocé

Feijoada

da Famillin Portedense

gl associa sua marea d g legado de tradi¢do,
';-; = § - - s " i o w5yl aga
M-y inbvacdo e impacto s El ganhando visibilidade _
e fortalecendo sua imagem institucional. Invista ’

S o no q*‘-ﬁ_:Bmsil tem cﬂ?ﬁelhor!

Entre em contato e junte-se a D'Samba Brasil
Entretenimento para fazer a diferenca. -

Feijoada da Familia Portelense
Participacdo Teresa Cristina ‘




)E CARNAVAL - ESCOLA DE SAMBA

\ PARA FLORIANOPOLIS E FACA PARTE DESSA
‘. *
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aneiro, com sambas
es'e a energia cor

L

redo inesqueciveis,
ﬁm que s6 0 sumbc:

_a Florianép Ilm d as aprese “dnicas e
> Park, nos dias 08922 dé novembro e
ai@ verdad a do Carnaval Carioca para quem

ﬁ Jr es! -rr.i @e

passistas'e iel lend@rias escolas de samba Portela, Beija-Fior e M l._’?;u']g{_,[.:mr(]lr
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A G.RE.S. Académicos do Salgueiro € uma A G.RE.S. Portela &€ uma das mais iconicas
das mais tradicionais escolas de samba escolas de samba do Rio de Janeiro,
do Rio de Janeiro, origind@ria do Morro do conhecida por sua rica historia e tradigdo
Salgueiro e famosa por suas vibrantes no Carnaval. Com um total impressionante
apresentacdées. Com sede na Rua Silva de 22 titulos de camped do Carnaval
Teles, no bairro do Andarai, a escola j@ carioca, a Portela & frequentemente
conquistou o titulo de camped do chamada de 'a maior camped de todos os
Carnaval carioca nove vezes! tempos™




{84 ATRAGOES rorc2ce-

A G.RE.S. Beija-Flor de Nil6polis € uma das A Estacdo Primeira de Mangueira € uma
escolas de samba mais renomadas do Rio  das escolas de samba mais tradicionais e
de Janeiro, conhecida por suas iconicas do Rio de Janeiro, fundada em 28
apresentagdes grandiosas e enredos de abril de 1928. Com suas cores verde e
impactantes. Fundada em 1948, a Beija- rosa, a Mangueira ja conquistou
Flor j&@ conquistou o titulo de camped do impressionantes 20 titulos de camped do
Carnaval carioca 14 vezes, sendo uma Carnaval carioca, sendo reconhecida por
verdadeira poténcia no mundo do samba!  sua rica historia e pela inovacdo em seus
enredos.
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O Stage Music Park, € um dos princi
eventos em Florianépolis, Santa Catarina. Localizado na
Rodovia Jornalista Mauricio Sirotski Sobrinho, 1050 - Jureré, -3
esse amplo complexo é famoso por receber shows de
artistas renomados, tanto nacionais quanto internacio
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ge Music Park:
e Grande darea para apresentag;ges,
com estrutura adequada para
grandes eventos. |
o Ambiente: Conta com bar e areas de
convivéncia, proporcionando uma

experiéncia agradavel para o publico.
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atragoes:

ARIOCA
STAGE MUSIC PARK
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ESTHUTURA DO EVENTI] part1do 4

-

POR QUE PATROCINAR O EMBAIXADA CARIOCA?

@@ Alcance Masswo & Engdjdmento,
: ®

e O projeto é 100% acess ve.L,: _ga_ﬁan-tlnﬁo a 'pEFIIICI_Pa_gaO de
pessoas com deficiéncia, idosos e todos os publicos. |

e Sua marca estara conectada a um projeto que promove
inclusao e democratizacao da cultura.




ESTHUTUHA DO EVENT[] part 2de 4

POR QUE PATROCINAR O EMBAIXADA G"ARIOCA"

Experiéncia Unica para o Piblico:
e Traga o espetaculo do samba para quem nunca

e Ofereca @ comi
viver a magia

\:‘

cidade. "
’Retorno,Garantldé' “ 18

e Sua marca terd visibilidade em um evento de alto "%
impacto cultural e social, com ampla cobertura
midiatica e presenca garantida nas redes sociais.

e Receba relatérios detalhados de alcance e
engajamento, comprovando o retorno do seu
investimento.
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¥ ESTRUTURA DO EVENTO porsce-

POR QUE PATROCINAR O EMBAIXADA CARIOCA?

Exclusividade e Destaque:
e Seja O patrocmador OfICICII de um proleto que

une tra 10, . \

e Sua marea estara eMm evidencia™Mos materiais
de dlvulgagd - cenogig y dural ﬁ o
apresentagoes.® | ”

2 i
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e Piso tatil, audiodégﬁao** leﬁs e estrtﬂ:ura
adaptada para todos os publicos.




-yfiz ESTRUTURA DO EVENT o= -

POR QUE PATROCINAR O EMBAIXADA CARIOCA?

-

Cultura de Alto Impacto:

e ad r a
consagrados
Carnaval.

% _
novacéo e Tradi

e Leve a tradigéo'do' Carnaval Carioca para novos | A/
publicos, com uma ﬁ%&lgﬁﬂ d’eﬂﬁ'lfa qualidade e |

tecnologia de ponta.




~iiA pele arrepiada, o suor que
. escorre, a batida frenética que
- te leva a loucura. 0 Carnaval é

pfx Wl = Tanel
uracao de sensacoes! 3 3




SEBASTIAO FERNANDO D'ALMADA

Produtor e Coordenador de Eventos Culturais

Com vasta experiéncia na producdo e
coordenacdo técnica de eventos culturais,
Sebastido Fernando D'Aimada € um nome de
destaque no cendrio artistico brasileiro.
Atuou em feiras, eventos promocionais,
shows e megaeventos, incluindo producoes
de ballet, orquestras sinfbnicas e pecas
teatrais.

¢ EQUIPETECNICA

ENTRE SEUS TRABALHOS MAIS RELEVANTES, DESTACAM-SE:

 Rock in Rio (1° e 29 edicoes)
Hollywood Rock (todas as edigcoes)

[ ]

e Som Brasil
» Coordenacdo de Barracdo de Escola de Samba
SHOWS INTERNACIONAIS: SHOWS NACIONAIS:
e Van Halen < John Secada Producgao para marcas como:
 KISS « Megadeth e Brahma
 Madonna » Bruce Dickinson » Petrobras
e INXS » Backstreet Boys » Sulamérica
* Ray Conniff « Michael Jackson. e« Banco do Brasil
* Frank Sinatra * Correios
* [BM.

Trabalhou ao lado do renomado produtor José Vieira da Silva Filho, responsavel por
projetos como Dang¢Ativa, Novo Canto, Concertos de Vindlia e Orquestra de Jovens do
Mercosul. Atuou também na elaboracdo de estratégias de marketing e captagdo de
recursos via leis de incentivo.

Atualmente, dirige a Vaio Producdes, gerenciando as carreiras de Leo Gandelman e
Janaina Lince, e & professor do curso de Producdo Executiva de Shows e Eventos no
IATEC.

Sebastido & reconhecido por sua capacidade de unir exceléncia técnicq, criatividade
e gestdo eficiente, consolidando-se como um dos grandes nomes da producdo
cultural no Brasil.




MEDIDAS DE SUSTENTABILIDADE DO EVENTO EODS  port1ce

INCLUSAO SOCIALEECONOMICA . 4
¢« Promoveremos a contratugﬁﬁg forneced res de

servicos locais, preferencialmente peﬂeﬁ'”@ reendedores §
negocios de economia solidaria, para gerar impactos positivos ng

economia local. o—
 ODS 8: Trabalho Decente e Crescu}pnto Ecom
* ODS 10: Redugdo das Desuguuldu

;;'#r g , ‘P ‘ v ‘ 2 : ' .
ABOLICAO DO USO DE PAPEL NA DIVULGAGAO -

._u*,ﬁ sos na divulgacdo dg

» Eliminaremos o uso de muterl ‘
evento, adotando exclusivamente eampanhas online atray
de midias sociais, e-mails, aplicaivos de mensagens
websites. Isso reduz o consumo de papel e promove uma
comunicac@o mais agil, eficiente e sustentavel.

e ODS 12: Consumo e Producd@o Responsaveis.

ODS 9: Industria, Inovacdo e Infraestrutura.




'q MEDIDAS DE SUSTENTABILIDADE DO EVENTO E QDS  port2ces

. .“' .
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B\ RS REAPROVE!T!‘MEN o) AQﬁ%‘ﬁ MATERIAIS

« Apbs o evento, rea@proveitaremos materiais utilizados na produgﬁo, como

fantasias e aderecos, doando-os para escolas de samba locais Essa acgéo visa
evita o desperdicio e promover o uso continuo dos recursos.

* ODS 12: Consumo e Produgﬁp Responsaveis.

* ODS 10: Reducdo das Desigualdades.

} publico a descart

Estabeleceremos par
destinagdo correta dos materiais.
e ODS 12: Consumo e Producdo Responsdaveis.

Nange '3 ‘9 &
|
- _' \ | l REDU(;AO DE RESIDUOS SOLIDOS E RECICLAGEM
: 3 : :_‘_ Ewmplanturemos co 2 todas as areas do evento, incentivando o

2nie residuos como plasticos, papel e metais.
ooperativas de reciclagem para garantir a
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USO DE MATERIAIS SUSTENTAVEIS 0

e Utilizaremos materiais reciclados & ‘biodegradaveis na
confecgdo de fantasias, alegorias e aderegos. Evitaremos o uso
de plasticos descartaveis, especialmente em produtos de
alimentagdo e bebidas. -~ P—

¢ ODS 12: Consumo e Producdo Responsaveis.

o J e b S

. ]

>

ECONOMIA DE AGUA E ENERGIA- | e
* Implementaremos tecnologias de eficiéncia energética, con"
MOS O Uso consciente

o uso de iluminagdo LED, e promovere
da dgua em todas as areas do evento, incluindo banheiros e
areas de bastidores.

« ODS 6: Agua Potavel e Saneamento.

» ODS 7: Energia Acessivel e Limpa.

F

g MEDIDAS DE SUSTENTABILIDADE DO EVENTOE ODS  pore2ce
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Campanha Online
(Redes Sociais e Google Ads)

Ticket médio por visualizacae: R!
Estimativa de alcance: 2.000.000 de visualizas

Descri¢do: A campanha online sefd o principal. canal de P
divulgacéo, utilizando plataformas como Facebook, >
Instagram, YouTube e Google Ads para impulsionar
as postagens e gerar trafego para o site oficial do ﬁ
evento. Além disso, serdo criados publicos-alvo, "~ “ -
segmentados por localizagéo (Santa Catanna),g,*
interesses em culturg, carnaval e eventos. ‘ |

Investimento: R$ 80.000 | -, | Ii / ,




izagéio em dreas de grande

comerciais e avenidas

ﬂi'fjo em Florianopolis e
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Radios Locais
Estimativa de alcance: 60.000 ou
Descrigéio: Anincios e jingles.
principaisradios de
focados em progran

“garantir uma maior

cal.
): R$ 80.000

#

T -



PLANO DE MIDIA por 2 ce
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B noticidrios 0
Investimento: R$ 20.000
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110.000 pessoa

. “ -~ .+ 3 -
Igitais serGo exibidos em @ sites
e cativos relevancia cultural, bem o er
s Dagos estratégicos dentro de dareas urbanas
e circulacdo. Além disso, serd

L

e 0 a participacd D
e S . o prog '}Ciﬂdﬂ pq:eiros
. -'-_',;_:I;-}E:;;E;H,q-ﬂx_ i ‘% 2 .i_.; ' Zolella ... - | |

e _ res 3

nto: R$ 10.000"



lo para SEO e
ara aumentar



Campanha Online (redes sociais Ticket

médio de R$ 0.04 por visualizagéo)

Outdoor Digital

PLANO DE MIDIA

INVESTIMENTO (R$)

ESTIMATIVA DE ALCANCE

2.000.000

100.000

Radios Locais

TVs Locais

25.000

60.000

100.000

Banners e Programacgao 6.000 | 10.0’
Website (Centro de Divulgagao) 15.000 30.000
TOTAL 171.000 2.300.000







R$ 600.000-1COTA



* COTA MASTER — YJURERE MIRIM

Prfnjeto Embaixada Carioca Floriandpolis - SC

"?’"‘“’/W

R$ 600.000 - 1 COTA -

CONTRAPARTIDAS:

Naming Rights: InclusGo da marca no nome oficial do evento
(Ex: "Patrocinador Apresenta: Embaixada Carioca *).
Visibilidade total: A marca serd a principal em todas as pecgas
de comunicacdo (online e offline), incluindo site, redes
sociais, e comerciais de TV e radio.

Exclusividade de ativagdées no evento: Espacos de destaque
para montagem de estandes, quiosques ou ativagdes
interativas no local do evento.

Area VIP: 50 ingressos para a drea VIP para as apresentagoes.
Exposicdo maxima em Outdoors Digitais: Presenca em 100%
dos outdoors digitais e banners.

Mencdo em entrevistas e coberturas midiaticas: A marca serd
mencionada como principal patrocinadora em todas as
entrevistas, notas a imprensa e coberturas.

BONUS POR CONTA DA D' SAMBA!
32 PACOTES VIP!

e Pacote VIP para uma pessoa com direito a aéreo (ida e volta
Florianépolis X Rio de Janeiro)

* Hospedagem por 3 dias no Hotel Hilton de Copacabana

* | entrada para Feijoada Carnavalesca

e 2 vouchers para churrascaria

e 1ingresso para Camarote da Marques de Sapucai (uma noite)

e Camarote Corporativo (grande oportunidade de network e
confraternizacdo da empresa)



}t COTAS SECUNDARIAS — UM CONTO DE CASCAES

Projeto Embaixada Carioca Floriandpolis - SC

R$ 350.000 cada - 2 COTA

1
S



o W0.000 cada - 2 COTA

CONTRAPARTIDAS:

Presenc¢a nas campanhas de midia online e em redes sociais
(com destaque secundério). |
Exposicdo em comerciais de TV local e radio local.

Ativagbes de marca no evento: ESpagos menores, como
quiosques ou displays.

Area VIP: 30 ingressos para a drea VIP por cota.

Exposicdo parcial em Outdoors Digitais: InclusGo da marca
em 50% dos outdoors digitais e banners. ;

Mengdo em notas a imprensa e coberturas. -

t

BONUS POR CONTA DA D’ SAMBA!
12 PACOTES VIP!

Pacote VIP para uma pessoa com direito a aéreo (ida e volta
Florianépolis X Rio de Janeiro)

Hospedagem por 3 dias no Hotel Hilton de Copacabana

1 entrada para Feijoada Carnavalesca

2 vouchers para churrascaria

1ingresso para Camarote da Marques de Sapucai, (uma noite)
Camarote Corporativo (grande oportunidade de network e
confraternizag&o da empresa)




& COTA-ILHA DA MAGIA

Projeto Embaixada Carioca Florianépolis - SC

o vy

R$ 150.000 cada - 2 COTA




"_GOTA—ILHA DA MAGIA

Projeto Embaixada Carioca Florianépolis - SC

CONTRAPARTIDAS: —

Participagdo em campanhas de. midia online (com
visibilidade moderada nas redes sociais e site do evento).
Presenca em banners digitais e site.

Exposicdo parcial em radios locais e banners fisicos.

Area VIP: 20 ingressos para a @rea VIP.

Ativacoes de marca no evento: Disponibilidade de quiosguis
menores.

wof tnsy

BONUS POR CONTA DA D’ SAMBA!
6 PACOTES VIP!

Pacote VIP para uma pessoa com direito a aéreo (ida e volta
Florianépolis X Rio de Janeiro)
Hospedagem por 3 dias no Hotel Hilton de Copacabana

* |1 entrada para Feijoada Carnavalesca

2 vouchers para churrascaria
1ingresso para Camarote da Marques de Sapucai (uma noite)
Camarote Mais Brasil para executivos, (grande oportunidade de

network e confraternizac&o da empresa)



COTA — SAMBA NO MERCADO

Projeto Embaixada €arioca Floriandpolis - SC




COTA — SAMBA NO MERCADO

PI’O]etO Embaixada €arioca Floriandpolis - SC

o ity

R$ 50.000 cada - §COTA

CONTRAPARTIDAS: - >
+ Mengdio nas campanhas digitaiSesite. h‘\:‘m "'~ BONUS POR CONTA DA D' SAMBA!
o Exposu;ao em banners fisicos e digitais no evahto - e 2 PACOTES VIP!

« Area VIP: 10 ingressos para a érea VIP.
e Ativagcbes de marca no evento: Espacos para dlspluys de
produtos. -

* Pacote VIP para uma pessoa com direito a aéreo (ida e volta
‘ Florianépolis X Rio de Janeiro) |
e h * Hospedagem por 3 dias no Hotel Hilton de Copacabana
* | entrada para Feijoada Carnavalesca

e 2 vouchers para churrascaria
* 1ingresso para Camarote da Marques de Sapucai (uma noite)
e Camarote Mais Brasil para executivos (grande oportunidade de

network e confraternizacéo da empresa)




” COTA DE DOAGAO LIVRE — SAMBA DE RAIZ

Projeto Embaixada Carioca Floriandpolis - SC

Clfyon i

§ -




* COTA DE DOAGAO LIVRE — SAMBA DE RAIZ

Projeto Embaixada Carioca Floriandpolis - SC

Quafyper, U/l

-

CONTRAPARTIDAS:

e Agradecimento no site do evento.

e Agradecimentos em redes sociais.

e Para doagdes acima de R$ 5.000: Direito a 2 ingressos para a
area VIP e mencdo em banners wﬂdecimento no local
do evento. 4

.

.
» R .




}}/ DISTRIBUICAQ DAS CONTRAPARTIDAS DO PLANO DE MIDIA eor1<e2

Projeto Embaixada Carioca Floriandpolis - SC

COTA YJURERE MIRIM (R$ 600.000): « Naming Right

e A marca terd direito ao naming right, presenga total nas e Outdoors Digitais
campanhas de midia online (R$ 80.000), outdoors digitais (R$ e Banner Fisicos
30.000), banners fisicos e programacdes incentivadas (R$ ) e Programacdes Incentivadas
10.000), TV local (R$ 20.000), radio local (R$ 25.000) e e Tv Locl, Rédio Local

destaque no site (R$ 6.000). Além disso, contarG com 50 e Destaque no Site
ingressos VIP e espacos de destaque no evento para e 50 Ingressos VIP
ativacoes.

COTAS UM CONTO DE CASCAES (R$ 350.000):

e Campanhas Online

e As marcas terGo presenca significativa nas campanhas ¢ Comerciais de Radio
online, comerciais de radio (R$ 25.000) e TV local (R$ 20.000), e Tv Local
além de visibilidade parcial em outdoors digitais (R$ 30.000).  Visibilidade Parcial Outdoors Digitais
Cada patrocinador recebera 30 ingressos VIP e espacos para ¢ 30 Ingressos VIP

ativagées moderadas.




j}/ DISTRIBUIGAO DAS CONTRAPARTIDAS DO PLANO DE MIDIA eor1<--

Projeto Embaixada Carioca Florianopolis - SC

> L 000

COTA ILHA DA MAGIA (R$ 150.000):

e Contrapartida de presenca nas campanhas online, banners
fisicos e digitais (R$ 10.000) e radio local. Inclui 20 ingressos
VIP e oportunidade de ativagées menores.

COTA SAMBA NO MERCADO (R$ 50.000):

* A marca terda visibilidade em banners e nas campanhas
digitais, além de 10 ingressos VIP e espago para displays no
evento.

>

Presenca Campanha Online
Banners Fisicos e Digitais
Radio Local

20 Ingressos VIP

Visibilidade em Banners e Campanhas Digitais
10 Ingressos VIP




VALOR CULTURAL ASSESSORIA

www.valorculturalassessoria.com.br
André Roberto da Silva Machado
(48) 99926-1075



