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CAMILA RODRIGUES: UMA ESTRELA QUE BRILHA NO PALCO, NA TV E NO CINEMA '

Imagine uma histoéria que comega com uma menina cheia de sonhos, que
cresceu diante das cdmeras e dos holofotes, e se transformou em uma das
atrizes mais queridas do Brasil. Essa € Camila Rodrigues, uma artista com
mais de 20 anos de carreira, que jG encantou milhdes de espectadores
com seu talento, sua versatilidade e sua capacidade de dar vida o
personagens inesqueciveis.

De Nefertari, a rainha egipcia de "Os Dez Mandamentos”, d corajosa
Ameéstris em "A Rainha da Pérsia”, Camila ja vestiu as roupas de heroinas,
vil@s, princesas e mulheres comuns, sempre com uma intensidade que
arranca aplausos e lagrimas. No teatro, ela ja foi princesa, donzela, amante
e até comediante, em pecas como "Aldeia dos Ventos", "Beijos de Veréo" e

"Decameron: A Comeédia do Sexo". E no cinema? Deu vida a personagens
marcantes em filmes como "Os Dez Mandamentos: O Filme" e "Milagres de
Jesus: O Filme".

telledramqturgiq e do teatro. Ela é
nde do - rnidade que inspirou seu projeto
mais pessoal e emomonante a peca ‘Exaustqa, Doida e Feliz". Com mais de 1
milhdo de seguidores no Instagram, ela compartilha sua rotina, seus
desafios e suas alegrias, mostrando que, por trads da atriz famosa, hd uma
mulher real, que ri, chorag, se cansa e se reinventa todos os dias.

Ameéstris emA Rdinhd E:Ia Pérsid"

Nefertari, de "Os Dez Mandamentos”
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"EXAUSTA, DOIDA E FELIZ": UMA HISTORIA QUE NASCEU DO CORACAO

Em 2024, Camila decidiu transformar sua expenenmq como mde em arte. Ela se
uniu a renomada escritora Regiana Antoni | ia_ |
que fala sobre os altos e baixos da materni
loucura que é equilibrar a vida pessoal, profissional e familiar.

A peca conta a histéria de Maria Luisa, uma mulher que sempre sonhou em ser
mde, mas ndo imaginava que a chegada do pequeno Rafa traria tantas
reviravoltas. Entre noites sem dormir, consultas online desastrosas, sogras
intrometidas e a descoberta de que Rafa pode ter necessidades especiais, Maria
Luisa e seu marido, Pedro Henrique, vivem uma montanha-russa de emocgoes.

E uma histéria que mistura risos, lagrimas e muita verdade. Porque ser mde é
isso: & se sentir exausta, doida e, ao mesmo tempo, feliz. E descobrir uma forga
gue vocé nem sabia que tinha. E aprender a amar de um jeito que nunca
imaginou.

Por trGs de "Exausta, Doida e Feliz" estd a CMR Producgdes, a empresa fundada
por Camila Rodrigues para transformar ideias em arte. A CMR n@o é s6 uma

produtora; € um espaco onde a criatividade flui, onde histérias ganham vida ‘

e onde o publico é convidado a se emocionar, se divertir e se reconhecer.

Com um time apaixonado e uma visdo unica, a CMR ja produziu espetdculos *
teatrais, eventos culturais e projetos audiovisudis que deixaram sua marca no &

coracdo do publico. E agora, com "Exausta, Doida e Feliz’, a empresa estd PRODUCGES
pronta para conquistar plateias e mostrar que a maternidade, com todos os
seus desafios, € uma das maiores aventuras da vida.
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CAMILA RODRIGUES
Atriz, Produtora e Idealizadora de Projetos

Camila Rodrigues € uma das atrizes mais
talentosas e versateis do Brasil, com mais
de 20 anos de carreira no teatro, na
teledramaturgia e no cinema. Reconhecida
por sua capacidade de interpretar
personagens complexos e cativantes, ela
construiu uma trajetoria sélida e admiravel,
conquistando o publico e a critica.

DESTAQUES DA CARREIRA:

2024 (Atualmente): Protagoniza Ameéstris na novela "A Rainha da Pérsia”,
exibida pela Rede Record.

2021: Participou da novela "Génesis”, também pela Rede Record.

2020: Atuou em "Amor Sem Igual”, interpretando uma personagem marcante.
2015-2017: Protagonizou a novela "Os Dez Mandamentos”, onde interpretou
Nefertari, um dos papéis mais emblematicos de sua carreira.

2014: Integrou o elenco de "Milagres de Jesus”, série que retratava historias
biblicas.

2013: Atuou em “José do Egito” e "Rei Davi®, consolidando-se como uma das
principais atrizes da Rede Record.

2005-2009: Iniciou sua carreira na TV Globo, com participacées em "Ameérica”,

"Malhagao”, “Sitio do Picapau Amarelo” e "Desejo Proibido".

TEATRO

e 2006: Atuou em "Aldeia dos Ventos” (Princesa Desirée) e "Beijos de Veréo"

(Clara).

e 2006: Interpretou Lili Adulta em "O Cavaleiro Didi e a Princesa Lili".
e 2010/2011: Participou de "Decameron: A Comédia do Sexo”, no papel de Nilda.
e 2013: Atuou em "Pequeno Dicionario Amoroso”, interpretando Marta.

CINEMA

e 2013: Interpretou Nefertari em "Os Dez Mandamentos: O Filme”.
e 2016: Atuou em "Milagres de Jesus: O Filme" (lond) e "O Ultimo Virgem"

(Jaqueline).
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Institucional sobre a Peca

Rodrigues. A pec;a mergulha no universo da maternidade,
explorando os desafios, as loucuras e ds alegrias de ser mde
ol -prlmelro vez. Com ‘humor, sensibilidade e uma pitada de
5 mete encantar o publico, trazendo &
omo amor, familia, superacdo e a
ada de um filho provoca na vida de

20m um grande elenco,
"Lu Grimaldi, que trazem ainda
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https://youtu.be/IZmL-QijLBE?feature=shared
https://youtu.be/IZmL-QijLBE?feature=shared
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O Grande Elenco

Camila Rodrigues o

Camila Rodrigues

Com mais de 20 anos de carreira, Camila Rodrigues € uma das atrizes
mais queridas do Brasil. Protagonista de sucessos como "Os Dez
Mandamentos” e "Génesis”, ela conquistou o publico com sua
versatilidade e talento. Apds se tornar mde, Camila inspirou-se em sua
propria experiéncia para idealizar o projeto, trazendo a tona uma
historia real e emocionante.
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A HISTORIA

Maria Luisa e Pedro Henrique sGo um casal apaixonado, juntos hd quatro anos, que acabam de ter seu primeiro filho,
Rafa. Maria Luisa sempre sonhou em ser mde, mas nunca imaginou como sua vida mudaria completamente apods a
chegada do bebé. Ela se vé exausta, doida €, ao mesmo tempo, feliz — trés estados de espirito que resumem a
experiéncia de muitas maes.

Pedro Henrique, pai de primeira viagem, ndo entende o cansacgo da esposd. Em um momento de tensdo, ele questiona:
“Como assim? Exausta de qué? Vocé ndo faz nada, sé fica em casa com esse bebé? Nem o jantar vocé faz!”. A resposta
de Maria Luisa é explosiva: ela manda ele fazer um miojo ou pedir uma pizza, ja que estd com tanta fome. E é assim que
a rotina do casal se transforma em uma série de situacgoes hilarias e emocionantes, cheias de altos e baixos.

A sogra de Maria Luisa, Dona Diva, € outro elemento que complica a vida do casal. No dia do nascimento de Rafq, ela se
‘de na Cidade de Deus, e Pedro Henrique precisa deixar Maria Luisa sozinha na sala de parto para acudi-la. Ele volta a

Fe ey s TR

tempo, mas leva uma bronca memordvel da esposa, que grita de dor e xinga o marido.



B it i T S | Lol e s

S RNER Ra ai I vy
P ¥ L ;

i |

INSTITUCIONAL SOBRE A PECA EXAUSTA DOIDAE FELIZ part4de?

A peca é repleta de cenas que retratam o dia a dia cadtico de uma familia com um bebé. Em uma delas, durante a final
do Campeonato Brasileiro, Pedro Henrique comemora o titulo do Flamengo berrando “Mengooo!”, mas acaba
acordando Rafa. Maria Luisa, furiosa por nao conseguw nem tomar banho, deixa o bebé chorondo ao lado do marido e
vai dormir. Pedro, paralisado, pega. o filhomnt "8, pdra sua surpresa, consegue acalma-lo. esse momento que ele
se sente pai de verdade, e Maria )

Outra cena mar

ele]; como psicologa, tenta atender uma
paciente online. Tu 0 Aco

""ente o interfone toca, o entreg ador e)ﬂgemquew-f

alguém desca para pegar umupqeoi;ere Raia.acatdq A consulta vira um desastre, masﬂepomqueampeard‘b”i(a[ Mgrla&h
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.DESAFIOS E SUPERACAO !

A medida que o tempo passa, a relacdo do casal fica cada vez mais tensa. Eles ndo fazem sexo, ndo dormem de
conchinha, ndo dizem mais “eu te amo”. Pedro percebe que precisa agir e prepdra um jantar romdntico para

reconquistar a esposa. No meio da noite, os dois tém um “sincerdo” e limpam a relagcdo, prometendo ser mais amMorosos
um com o outro.

Mas os desafios ndo param por ai. Rafa é diagnosticado com possiveis necessidades especiais, como surdez, TDAH ou
transtorno do espectro autista. Pedro ndo consegue lidar bem com a situagdo e foge de casa por uma semana. Maria
Luisa, por outro lado, se descobre uma mulher guerreira e decide que vai cuidar do filho sozinhg, se for necessdario. .

presente que enfrente os problemas ao invés de fuglr deles. Eles demdem seguir juntos, enfrentando os desafios de
- erguida, ue se amam e que juntos podem superar qualquer coisa.

M
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O projeto surgiu da experiéncia pessoadl de Camila Rodrigues, c’qpés se tormar. mde, sentitia’
necessidade de falar sobre as emocgodes “intensas e contr térids- que acompanham a
~maternidade. A peca®€ um desabafo; uma celebragdo e uma homenagem a todas as mdes que ja
se sentiram exaustas, doidas e felizes ao mesmo tempo A
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Com um elenco.de peso, uma histofia emcae*pnqnte ehm tema Umverscrl "Exausta, Doida e Feliz"
‘promete sé'rf"um eventoﬁlnesqueérvel que vcn fqzer o) publlt:o rir, chorar e $€ identificar com cada
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SOBRE A AUTORA

Regiana Antonini € uma renomada autora, atriz, roteirista e dramaturga brasileira, com uma carreira multifacetada no teatro,
cinema e TV. Formada em Publicidade e Jornalismo pela PUCMG e em Artes Cénicas pela CAL (Casa das Artes de Laranjeiras)
no Rio de Janeiro, consolidou-se como uma das vozes madis criativas da cena cultural brasileira.

No teatro, conquistou plateias com sucessos como Doidas e Santas (em parceria com Cissa Guimardes), Té Gravida e Meu Ex
Imagindrio, pecas que lotaram teatros e se tornaram referéncias nacionais. Em 1996, recebeu o Prémio Sharp de Teatro como
Melhor Autora por Futuro do Pretérito, escrito para Lilia Cabral. Sua peca Aonde Esta Vocé Agora? rendeu-lhe indicacdo ao
Prémio Mambembe e segue em cartaz hd quase 30 anos, com montagens no Brasil, Portugal e Angola.

Na TV, colaborou com grandes sucessos da Globo, como Vocé Decide, Sai de Baixo, Zorra Total e Divd, além de produgdes do
Multishow, como Xilindro, Dra. Darcy e Baby e Rose. Sua habilidade com didlogos afiados e tramas envolventes a tornou uma
das roteiristas mais respeitadas da industria.

No cinema, escreveu roteiros para Uma Pitada de Sorte (com Fabiana Karla), Linda de Morrer (com Gléria Pires) e Me Tira da
‘Mira (com Cléo Pires). Alem disso, Meu Ex Imagindrio e Té Gravida estéio em adaptagdo para o cinema, ampliando seu alcance.

Seu mais recente projeto é o roteiro Juntos Para Sempre, adaptacdo do livro de Walcyr Carrasco, com lancamento previsto para
maio de 2025. Com uma trajetéria de sucessos e reconhecimento, Regiana Antonini segue encantando o publico e
consolidando-se como um dos grandes nomes da dramaturgia brasileira.
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causta, DoidaeFeliz

UMA COMEDIA ROMANTICA SOBRE MATERNIDADE, AMOR E SUPERACGCADO

durant e STOEEMMEERLE 0 € Outubro de 2025
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A peca "Exausta, Doida e Feliz”, escrita pela talentosa Regiana Antonini, € uma
comédia gue retrata de forma leve e bem-humorada os dilemds da vida moderna,
especidlmente os desafios enfrentados pelas mulheres contempordneas. Com
direcdo de Felipe Cunha, o espetdculo conta com um elenco de peso, formado por
Camila Rodrigues, e outros atores que serdo prospectados no mercado, para dar
vida a personagens cativantes e cheios de nuances.
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INFORMAGOES IMPORTANTES

T —

e 36 Apresentacoes: A peca serd encenada ao longo 3 6

de dois meses, com sessbes que se adaptam d
rotina do publico, incluindo finais de semana e

feriados apresentacoes

e Estimativa de Publico: Mais de 13 mil pessoas ® |
devem prestigiar o evento, entre fds de teatro, * 13 mII [
familias e admiradores da obra de Camila s e y
ROdI‘ig ues. estimativa de publico /

* Alcance da Dlvulgagao. Com um plano de midia

sl S e S e
SRR %Mr%‘?@*’w%% ;

® ~y
o‘f*"“""?‘usto a pec;G ‘alcancard mais de 6 milhdes de 6 m I I hoes

pessoas por meio de t[ofegp pago, redes sociais,  , 4. OivUl9acEe
radio, midia urbana e agoes digitais.
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VISIBILIDADE E EXPOSIGAO DE MARCA

e Redes Sociais: A peca possui uma forte presenca digital, R d s .2
com divulgacdo ativa nas redes sociais. O patrocinador e es OCIq |S
serd mencionado em posts, stories e campanhas, ~ Patrocinador sera mencionado em posts

alcangando milhares de seguidores e fas do teatro. ;
e Site e Plataformas Digitais: A marca do patrocinador

serd destacada no site oficial da peca e em plataformas Site e OUtros

patrocinador serd destacada no site oficial da pe¢a

- -
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ASSOCIACAO A UM PROJETO CULTURAL DE SUCESSO

e Engajamento como Publlco. A comédia c:trcu um publico
diversificado, incluindo jevens, edultos e familias, o que
~ permite ao patrocinador alcancar d|ferentes segmentos 5
de mercado.

Engajamento

1 patrocinador serd mencionado em posts
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AGOES DE MARKETING E ATIVAGOES DE MARCA

e Branding no Teatro: A marca do patrocinador pode ser
exposta no teatro, seja em painéis, totens ou projecoes,
garantindo visibilidade duronte toda a temporada da
peca.

e Amostras e. Brindes: O pc:trocmador pode distribuir
brindes ou amostras de produtos no foyer do teatro,
criando uma experiéncia interativa com o publico.

. Promogées e Descontos: Parcerias para oferecer

- descontos exclusivos em ingressos para clientes da

morca aumentando o engajamento e a fidelizacdo.

Branding

" patrocinador pode ser exposta no teatro

Brindes

distribuicdo brindes ou amostras de produtos

Promocoes

descontos.exclusivos em im#ressos para clientes
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IMPACTO SOCIAL E CULTURAL

e Apoio a Cultura Local: Ao patrocinar a peca, a marca cultu rq Locql
demonstra seu compromisso com o desenvolvimento
cultural e CII’tiStiCO, fortalecendo sua imogem como uma compromisso com o desenvolvimento cultural e artistico
empresa sociadlmente responsavel.

*

® N N ® P ‘
* Incentivo a Arte e a Dramaturgia: A peca € um exemplo Incentlvo
de producdo teatral autoral e de qualidade, e o
patrocinio contribui para a continuidade de projetos continuidade de projetos artisticos inovadores.

AT




* INFORMAGOES SOBRE A PECA. gt Be 12

= I'r | i 1] 4 F
1L LR fiied
B Ll o i | i it i
# F —‘F.lr i
! eeramm. o b  J= T T

. e Lei de Incentivo a Cultura: Caso a peca seja
contemplada por leis de incentivo fiscal, como a Lei
Rouanet, o patrocinador pode deduzir parte ou todo.o
valor investido do .imposto de rendaq,. tornando. o
patrocinio uma acdo  estratégica = e vantajosa
financeiramente.

. Custo-Beneflcm. O investimento em potrocmlo cultural

custo relctlvqmente baixo comparado a
expomgoo e ao retorno gerado, espeomlmente em

" projetos com grande apelo popular, como ‘Exaustq,

Doida e Feliz'.

*

m'_’w P e A

Lei de Incentivo

deduzir valor investido do imposto de renda

Custo-Beneficio

custo relativamente baixo comparado a exposicdo
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DESTAQUE NA MIDIA

e Entrevistas e Releases: A marca do patrocinador seré

®
mencionada em entrevistas, matérias e releases para a « Ehtl‘QVlSth

imprensa, ampliando sua visibilidade em veiculos de
comunicacdo.

patrocinador serd mencionada em entrevistas
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’ONEXAO COM O PUBLICO FEMININO

e Tema Relevante: A peca aborda temas como
empoderamento feminino, autocuidado e equilibrio entre
vida pessoal e profissional, assuntos que ressoam -«

= fortemente com o publico feminino. Isso permite ao
% patrocinador se conectar com esse segmento de forma

levante

leramento feminino, autocuidado e equilibrio
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LONGEVIDADE DO PROJETO —

-u-—_—“

e Temporada Extensa: Com uma temporada prevista para T a
varias semanas (ou meses), o patrocinador terd em orq a

temporada prevista para vdrias semanas (ou meses)

_daptodo para cinema ou streaming,
pliando a VISIbI|IdCIde da marca.

exposicdio prolongada, garantindo que sua marcad seja
lembrada pelo publico.

e Adaptagoes Futuras: A peca tem potencial pard ser.
qdqptada para outras plotaformos como Clne )|
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e Plblico-Alvo Amplo: A comédia“atrai tanto o publico .
jovem, que consome cultura e entretenimento de forma
. P . . : = * e : ey : S
ativa, quanto o publico adulto, que valoriza producoes de A comedia atrai publicos jovem e adulto, permitindo
qualidade. ISSO permite ao potrocinodor qlcongqr ao patrocinador alcancar diversas faixas etdrias e
. : | . erfis de consumo.
diferentes faixas etarias e perfis de consumo. it

" Esses argumentos destacam os beneficios tangiveis e intangiveis que o patrocinio de
"Exausta, Doida e Feliz® pode trazer para uma marca, desde o aumento da visibilidade
até a construcdo de uma imagem positiva e engdjada com a cultura e a sociedade.
Retirar do material



"Conon, cormpardieiisme e wna pitada de caes
bem—~virnde @ vida @ biés.!”
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UuMA COMEQIA ROMANTICA SOBRE MATERNIDADE, AMORESUJB-«ERACAO
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CAMILA RODRIGUES NO CORAGAO DOS BRASILEIROS S
' RELATORIODEIMPACTO —

mi Jue uma atriz; € um icone da teledramaturgia brasileira.
Com mais de 20 anos de carreira, ela construiu uma trajetéria marcada por
personagens inesqueciveis, projetos ousados e uma conexdo Unica com o publico. Seja
no teatro, na TV ou no cinema, Camila conquistou seu espaco no coracdo dos
brasileiros, tornando-se uma das artistas mais queridas e respeitadas do pais



https://www.youtube.com/watch?v=zIJrVVfyvzc
https://www.youtube.com/watch?v=zIJrVVfyvzc

RELATGRIO DEIM
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Exauslu .

UMA COMEDIA ROMANTICA SOBRE MATERNIDADE, AMOR E sSUPERA

"Milagres de Jesus" (2014) "José do Egito” (2013) "Rei Davi" (2013)


https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2021/03/camila-rodrigues-avalia-revolta-do-publico-a-seu-papel-em-genesis-e-celebra-sucesso.shtml
https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2021/03/camila-rodrigues-avalia-revolta-do-publico-a-seu-papel-em-genesis-e-celebra-sucesso.shtml
https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2021/03/camila-rodrigues-avalia-revolta-do-publico-a-seu-papel-em-genesis-e-celebra-sucesso.shtml
https://caras.com.br/revista/camila-rodrigues-encarou-mudanca-apos-sucesso-de-os-dez-mandamentos-relembre.phtml
https://caras.com.br/revista/camila-rodrigues-encarou-mudanca-apos-sucesso-de-os-dez-mandamentos-relembre.phtml
https://caras.com.br/revista/camila-rodrigues-encarou-mudanca-apos-sucesso-de-os-dez-mandamentos-relembre.phtml
https://record.r7.com/reis/quizzes/voce-conhece-todos-os-personagens-de-camila-rodrigues-na-record-tv-24012022/
https://record.r7.com/reis/quizzes/voce-conhece-todos-os-personagens-de-camila-rodrigues-na-record-tv-24012022/
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"América’, "Malhacdo” e "Sitio
do Picapau Amarelo*

"O Cavaleiro Didi e a Princesa "Os Dez Mandamentos: O "0 Ultimo Virgem" (2016)
Lili" (2006) Filme" (2013)
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Exausta, D0|c|a eFeliz

UMA COMEDIA ROMANTICA SOBRE MATERNIDADE, AMOR E SUPERACADO

RELATORIO DE IMPACTO - CAMILA RODRIGUES

MATERNIDADE E CONEXAO COM O PUBLICO

Camila Rodrigues € mde do pequeno Bernardo, e a maternidade se tornou uma grande
inspiracdo em sua vida e carreira. Com mais de 1 milhdo de seguidores no Instagram, ela
compartilha sua rotina, desafios e alegrias, criando uma conexdo auténtica com seu
publico.

Em 2024, Camila idealizou o projeto "Exausta, Doida e Feliz", uma comédia romantica que
retrata os desafios e as alegrias da maternidade. O projeto nasceu de sua experiéncia
pessoal e promete conquistar o publico com humor, sensibilidade e verdade.
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Exausta

UMA COMEDIA ROMANTICA SOBRE MATERNIDADE, AMOR E SUPERACAO

RELATORIO DE IMPACTO - CAMILA RODRIGUES
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Camila Rodrigues &€ um exemplo de talento, dedicacdo e superacdo. Com uma carreira
solida e odmlrovel ela cqg_qwstouseu«e no coragao dos brasileiros, tornando-se uma..
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EQUIPE TECNIGA port1 e 3

Cendario: Fabiana Massariol

Com 19 anos de experiéncia como set designer
na Record, Fabiana Massariol € uma das
cenografas mais respeitadas da TV brasileira.
Formada em  Arquitetura pela Mackenzie, une

técnica e visdo artistica para criar cendrios que
elevam a narrativa visual. Desde 2005 na |
emlssora assinou produgoes iconicas como

recrlando amblentes
oiblicos cor e, e ‘Balacobaco”, com
cendrios V|br0|ntes Baseada no Rio, segue
transformando histérias em mundos visuais
impactantes, unindo técnica, criatividade e
paixdo pela cenografia.

*

Figurino: Jodo Paulo Bertini

Natural de Sdo Paulo, JodogPaulo Bertini é
bailarino, figurinista e cendgrafo, com atuagdo
em producdes nacionais e internacionais.™

Formado em Danca pela Anhembi Morumbi,
,est-u-dou no TanzProjekt, na Alemanha, e se

especializou em Cenografia e Figurino na SP
Escola de Teatro. Trabalhou no Teatro Municipal

- /de Sdo Paulo go lado de renomados figurinistas

da cena lirica italiona. Em 2015, coordenou o
departamento de bordados do musical "Sister
Act’. Atualmente, estuda Histéria e atua como
Figurinista Assistente na Record, unindo danga,
moda e técnica na criagdo de figurinos para TV.
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Figurino: Coca Serpa

. . B
Coca Serpa é uma renomada figurinist rofo

vasta experiéncia no teatro, cinema e televisdo. | prasiieiro, especializa gflo
Formada em Artes Plasticas pela UFRGS, iniciou = ¢ cdmera. Destacou-se em sé Mo Jesus
sua carreira no teatro em espetacuios como A {2618),-Amor sem Igual (2019-2021) e Luccas Neto
Comédia dos Erros” e “Farsa’. No cinema,” - | - . em: Uma Aventura no Zoofégieo (2023). Atuou
destacou-se em "Os Senhores da Guerfa” e"‘o = e novelas como Os Dez Mandamentos e Reis,
Cortelro Na TV, trabalhou na Globo em "Flor do . além’ de curtas-metragens como Prendncio e

1 c:lem de atuar o See You. Como co-cinematégrafo, contribuiu

como figurinista na s . Desde 2016, para Topissima, Belaventura e Lia. Combinando
colabora com a Casablanca na Record, em técnica e criatividade, segue inovando no
novelas como 'Génesis’. Com mais de duas audiovisual, trazendo qualidade e profundidade
décadas de carreira, une técnica, pesquisa ds narrativas visuais.

historica e sensibilidade artistica.
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AudlouLsual Maﬁ Zappi

Mayra Zap P’ma profissional experiente do N /iﬁ,
audiovisuadly C mais de 15 anos de carreira

/&-cinemb. Formada em Comunicacgdo
' sua trcuetonq no SBT e TV
. Atuou como Produtoro de Base,

Prot:lutora Executiva na Casablanca onde
U novelas como Reis, Escrava Mde e
— Gé . Especialista em  planejamento

orcamentdrio e Unreal Virtual Production, se
destaca pela organizacdo e visdo estratégica.
Residente no Rio de Janeiro, segue em busca
de novos desafios no setor.
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MEDIDAS DE SUSTENTABILIDADE DO EVENTO  part1de 4
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MEDIDAS DE SUSTENTABILIDADE DO EVENTO  part2de 4

Gestao de Residuos e Remclagem

g

Beneficio: - Reducdo de ate 80% dos
enviados pqroT“Térres sonitarios. =5, =
Impacto: Menos lixo acumulcicle-e mai
reciclados, contrlbumdo para a economia i
a preservacdo do meio ambiente.

Para o Puablico: Conscientizagdo sobre a
iImportdncia da separacdo correta do lixo e do
consumo responsavel.

Eliminacgéo de Plasticos Descartaveis

e Beneficio: Reducdo de 100% no uso de pldsticos
descartdaveis durante o evento.
1000/ e Impacto: Menos poluicdo de rios, oceanos e
o ecossistemas, além da reducdo da produgdo
de plastico virgem.
e Para o Publico: Experiéncia de um evento mais
limpo e sustentdvel, com a opcdo de utilizar
copos reutilizaveis personalizados.
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acdio de Carbono e Reflorestamento

_‘ leutralizagé@oe=de 100% das emissoes
decarbono geradas pelo evento.

* Impacto: Contribuigcdo para a recuperacdo de
areas gradadas e a manutencdo de
ecossistemas essenciais para o equilibrio
climatico.

e Para o Puablico: Participacdo em um evento que

se "?"-preocupa com o futuro do planetaq,

olmovendo um legado positivo para as
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Por Que Essas Medidas Importam?

e Para o Meio Ambiente: Reducdo do impacto ambiental, preservacdo de
recursos naturais e contribuicdo para a mitigacdo das mudancads
climaticas.

e Para o Publico: Oportunidade de participar de um evento consciente e
sustentavel, que inspira mudangas de habitos no dia a dia.

e Para o Projeto: Fortalecimento da imagem do evento como um exemplo

s de responsobllldode socioambiental, atraindo patrocinadores e publico
e dTI nhados com esses valores.
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PLANO DE MIDIA port1des

PLANODEMDIA -

/
Pblico-Alvo . = ldcee
e Idade: Todos os publicos. Todos os publicos

e Género: Todos. T
* Interesses: Teatro, cultura, entretenimento, Gen ero
- comédiqg, relacionamentos e temc‘niliares.

Homens e Mulheres

e Comportamento: Pessoas que consomem

conteudo digital, frequenii@m eventos culturais e
Interesses

“tém interesse em producoes artisticas.
Teatro, cultura, entretenimento, comédia
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Trafego Pago (R$ 97.000,00) ~

Ferramenta: Impulsionamento de banners digitais e anlncios nas redes”

sociais (Instagram, Facebook, YouTube). 2
Custo por mil visualizagées (CPM): R$ 10,00 /

/|
Calculo: !'--' \.
e R97.000,00+R97.000,00+R 10,00 (CPM) = 9.700 mili |mpressoes

Alcance estimado:
e 1.940.000 pessoas (considerando que cada pessggpode ser exposta
a5 impressoes). 8

Estratégia:

egmentacdo para homens e mUliéres a partir de 18 anos, com

lntereéses em teatro, comédia, relacionamentos e cultura.

e Utilizacdo de criativos com cenas da pecaq, depmmentos de Camila
Rodrigues e chamadas emocionais.

97

redes sociais

9.700 mil

|mpressoes

1.940.000

Alcance estimado




PLANODE MIDIA port 3 de 8

Videos e Fotos (R$ 7.000,00) . 2

Ferramenta: Producdo de conteldo audiovisual para redes sociais e~

%ﬁ) campanhas digitais.

s /
= Custo: = o

e Videos profissionais (bastidores, teasers, depoimentos): R$ 5.0{’
* Fotos (sessdo fotografica da pega e elenco): R$ 2.000;00

Videos profissionais

Alcance estimado: ,
e 500.000 visualizacoes (Compartilhamen’mb orgdnico e ml

impulsionamento). Fotos

Criagdio de videos curtos e impacte

ouTube Shorts. 5 0 o m I I

e Fotos para posts patrocinados e stories, com foco em cenas que  Visualizacoes
envolvam tanto o publico feminino quanto o masculino.

Estrategla.
para Instagram Reels, TikTok e
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Instagram (R$ 22.000,00) . z

Ferramenta: Posts patrocinados, stories e andncios no Instagram.- ‘/
Custo por mil visualizagées (CPM): R$ 15,00 i o I o | ¢ s

"_ \. stories e anuncios no Instagram
Calculo: e .

R22.000,00+R22.000,00+R 15,00 (CPM) = 1.466 m|I |mpressoes

1.466 mil

733.000 pessoas (COnSIderCIndO 2 impressoes por pe. lmpressoes
Foco em stories interativos (enquetes

. 1 ' .
izzes) e posts com chamadas
para compro dei ingressos. ' m I

Utilizacdo de hashtags como #ExaustaDoidaEFeliz e #CamilaRodrigues. pessoas

% °2° @)

Estratégia:
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Radio FM (R$ 20.000,00) . ~

Ferramenta: Anuncios em radios FM de grande audiéncia.

Custo por spot de 30 segundos: R$ 500,00

rdadios FM de grande audiéncia

R$ 500

custo por spot

Cdalculo:
R20.000,00+R20.000,00+R 500,00 = 40 spots.

.......

> 9

Alcance estimado: -
1.200.000 ouvintes (considerando 30.000 ouvintes p.t em média).

O
o i
qm Estratégia:
| Velculagoo em hordrios de pico (mant torde) em radios populares. ® ~
. Mensagem focada na emocdo da P e na participacdéo de Camila l m I I h q o
Rodrlgues com frases como: "Uma historia para homens e mulheres que

de ouvintes

sabem que a vida é feita de altos e baixos!".
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Agéncia de Marketing (R$ 18.000,00)

Ferramenta: Gestdo de campanhas, criagcdo de Conteudo,,,.«-"”"’M
desenvolvimento de site e integracdo com plataformas de vendas de
ingressos (BlueTicket, Sympla, etc.).

Custo: g"i,. / | I n m/‘essos

e Criagdo de site: R$ 6.000,00
* Integracdo com platoformas de vendas: R$ 2.000, 0.
e Gestdo de campanhas e monitoramento: R$ 0. OOO OO

2;_

BlueTicket, Sympla, etc.

g™

dos resultados. Crlocao de site

% Estratégia:

) e Desenvolvimento de um site mode
obre a peca, elenco datas de apf

Alcance estimado: '
* Integracdo de todas as agoes, garantindo consistéii—io e maximizagdo m I

&

e responsivo, com informacodes
L -»*--"\-

00 P ntacdo e link para compra de
‘ingressos. I

. Integroc;oo com plataformas como BIueTlcket e Sympla para facilitara  Gest@o de campanhas
venda de ingressos.
e Acompanhamento diario das métricas e ajustes em tempo reall.
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Ativacéo em Aeroportos e Midia Urbana (R$ 40.000,00)

—

40 mil

Ativacdo em Aeroportos

20 mil

) utdoors digitais
,c:reos urbanas e O 9

Ferramenta: Outdoors digitais, busdoors e painéis err}peropo/rtos.

r. 5‘

Custo: : \
e Outdoors dlgltOlS R$ 20 000,00 (10 unidades por 2. rﬁ'e'é“es
e Busdoors: R$ 10.000,00 (5 énibus por 2 meses).

e Painéis em aeroportos: R$ 10.000,00 (5 painéis por 2 meses)

ﬂ:[

Alcance estimado:
e 2.000.000 pessoas (considerando trafego intens

aeroportos).
ﬁergportos e rotas de gron* mrculogoo ale CIdee 2 M I I h oes

. Utlllzuc;oo de criativos impactantes com frases como: 'O amor cansad,  Ajcance estimado
enlouquece, mas também faz feliz!”.
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Resumo do Plano de Midia

- a8
- .

%
LY

2.000.000 pessoas

Item Valor R$ Alcance Estimado Detalhes
Videos e Fotos 7.000,00 500.000_ visualizagdes Contetdo poro:/ades sociais e campanhas.

/ 8 N

Instagram 22.000,00 /\y f 733.000 pe 1.466 mil impressées (CPM R$ 15,00).

i ~
Radio FM 20.000,00 g '1,200.000 ouvintes 40 spots de 30 segundos.
Agéncia de Marketing 18.000,00 __Integracdo de todas acgdes Crlo!goo At vencNIas o
lh ingressos e gestdo.
Ativacdo em Aeroportos 40.000,100 Ouldoars bt co e e

em aeroportos.

6.373.000 pessoas

Alcance total estimado.

Consideracodes Finais _
e Pablico-alvo: Homens e mulheres a partir de 18 anos, com interesse em teatro, comédia e temas familiares.
e Objetivo: Ampliar a visibilidade da pec¢a, engajar um publico diversificado e impulsionar as vendas de ingressos.

e Métricas de sucesso: Acompanhamento de vendas de ingressos, engajamento nas redes sociais e alcance total das
campanhas.
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v y COVERND DO ESTADO

Y -
NAMING RIGHT
¢ "Patroginador Mlaster apresenta: Exausta, Doida e Feliz’ em
,/ todas as midigs. . . . ” "
L -

w
INCLUSAO ROty . . " . Y.
g,-*ngo .emw_ to&:s,aéf;mldlas (trafegor pago, nstagram, rddio,

< midiakurbana e.sité com @éstaque Maximo Préoximo do nome”

TRAFEGO PAGO : i A . ;

. Logo em . 9.700- mll |mpressoes no Fucebook Instqgrq-m e

®c rogo da pegar). * : - ; : g

- _
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e Logo em 1.466 mil tiragens (100% dos posts patrocinados).
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RADIO FM
o Mengdo em 40 spots.

ATIVA(}AO EM AEROF’ORTOSC MIDl\ UR
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* Logo, em’]OQ% dos outdgors, busdoers e p’blnels »

INGRESSOSVI,P ‘s &

. 50 mgressos pe:ro as aprese-ntoc;oes
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SITE E CREDITOS

e Destaque no site oficial e agradecimento especial nos
créditos da peca e do documentario.
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: i »
n  Secrotaria to ISP, GOVERND DO ESTADO

R$ 150.000,00 - 4 cotas disponiveis

INCLUSAO DO LOGO 1 -
A : ] : ATIVAGCAO EM AEROPORTOS E MIDIA URBANA

e Logo em todas as midias na régua junto ao logo da lei de

incentivo e Logo em 50% dos outdoors, busdoors e painéis.
TRAFEGO PAGO INGRESSOS VIP
e Logo em 4.850 mil impressées no Facebook, Instagram e <> » 30 ingressos para as apresentacoes.

Google. <> ;
INSTAGRAM SITE E CREDITOS
e Logo em 733 mil tiragens. e Destaque no site oficial e agradecimento nos créditos da

peca e do documentario.

e Mencdo em 20 spots.
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* Llogo em todas gs midias, na reguo obolxo v?.. A LER. LB
" incentivo com icone menor § e logoem /“dos outdoors busdoors e polnels _
TRAFEGO PAGO —  INGRESSOS VIP < . .
e Llogo em 1.617 mil impressées no Fooebook Instagram e <> e 15 ingressos para as apresentacoes.
Google. <>
INSTAGRAM SITE E CREDITOS
e Logo em 244 mil tiragens. e Destaque no site oficial e agradecimento nos créditos da
peca e do documentario.

e Mencdo em 7/ spots.
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e Agradecimento no site oficial € meng¢do nos créditos da peca
e do documentario. .

Q
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Tabela Comparativa de

Beneficio Cota Feliz Cota Doida Cota Exausta Cota Maternidade 4
Naming Right el Sim - = s
Inclusao do Logo Todas as midias Todas as midias Todas as midias -
Trafego Pago (Facebook, . ol ] | - e e % ~ 7tz
g go ( 9.700 mil impressoes | 4.850 mil impressoes 1.617 mil impressoes | -
Instagram, Google) . et -
.= — 1
Instagram (Tiragens) 1.466 millr-tiragehs 733 mil tiragens 244 mil tiragens -
. TN H e
Radio FM | | | 40 spots 20.spots - iﬁoots 7 | L
| Ativacao em A ‘,9a ortos | T - TR e e e 0 ||
e L R 100% 50% 16,67% | -
e Midia Urbana 3 " 2 s | |
Ingressos VIP | 50 ingressos 30 ingressos 15 ingressos -
: g Destaque e agradecimento Destaque e Destaque e :
Site e Créditos q g : . q q Agradecimento
, especial agradecimento agradecimento

e




CONTATO

VALOR CULTURQRBSSESSORIA

www.valorculturalassessoria.com.br
Andr@Roberto da Silva Machado
-~ ¥(48) 99926-1075




