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Ouem e
Narcelo Brauvne?

Marcelo Braune é um produtor cultural e musico com mais de duas décadas de
experiéncia no cendrio artistico brasileiro. Sua trajetéria comegou nos palcos como
instrumentista e vocalista, tendo compartilhado o palco com renomados artistas
como Herbert Vianna, Celso Blues Boy e Eduardo Ardanuy, além de participar de
programas de grande audiéncia na televisdo nacional.

Como produtor, desenvolveu uma expertise singular na concepgdo e gestdo de
projetos culturais de médio e grande porte. Sua abordagem combina conhecimento
pratico de produ¢do artistica com uma visdo estratégica de captagdo de recursos e
execu¢do de eventos multicidade.

Atualmente dedica-se ao projeto Mostre para o lundo, uma campanha itinerante
Que une musica, conscientiza¢do sobre doen¢as raras e inclusado social, demonstrando
sua capacidade de criar iniciativas Que integram entretenimento e impacto social
positivo. Seu trabalho reflete um profundo entendimento tanto das demandas
técnicas da produ¢do cultural guanto das complexidades da gestdo de projetos
incentivados.

Com uma rede consolidada de parceiros artisticos e técnicos, Marcelo continua
expandindo suas fronteiras como produtor, sempre buscando conectar a for¢a
transformadora da cultura com causas sociais relevantes.
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Braune Eventos Artisticos:
o
Historia e Trajetoria
Fundada por Narcelo Albuguergoue Braune, a Braune &ventos Artisticos nasceu da
paixdo pela musica e da vontade de transformar a cena cultural brasileira. Com anos
de experiéncia como musico profissional, Marcelo iniciou sua carreira aos 14 anos,

tocando bateria, percussdo, violdo e voz, e se destacou em bandas como US.4 e Clash
Bulldogs, com participa¢des em programas de TV e trilhas sonoras de novelas.

Sua trajetdria artistica, marcada por colabora¢des com nomes como Herbert Vianna,
Celso Blues Boy e €duardo Ardanuy, deu & Braune Eventos Artisticos um olhar Unico
para a produg¢do cultural. A empresa cresceu Nndo apenas como realizadora de shouwus,
mas como uma plataforma Que integra musica, educag¢do e impacto social.

O projeto "Campanha Nostre para o Mundo" reflete essa missdo, unindo festivais
itinerantes de musica regional a palestras sobre saude, especialmente o teste do
pezinho ampliado — uma causa pessoal para Marcelo, pai de uma crianga com
fenilcetonuria (PRU).

Com uma equipe especializada e parcerias sélidas, a Braune E&ventos Artisticos
consolida-se como uma empresa oue valoriza a cultura nacional, promove
acessibilidade e cria experiéncias memoraveis, sempre com profissionalismo e
sensibilidade artistica.
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CAMPANHA MOSTRE B
PARA O MUNDO '

Festival de Musica Regional Itinerante com foco em
conscientiza¢do sobre doengas raras

A cultura tem o poder de unir, transformar e dar visibilidode a causas
muitas vezes invisibilizadas. A Campanha Mostre para o Mundo nasce
com esse proposito: utilizar a musica, a arte e a convivéncia comunitaria
como ferromentas de conscientiza¢do e inclusdo social, promovendo o
conhecimento sobre as doengas raras e combatendo o preconceito e o
desconhecimento Que ainda cercam essa realidade.

Trata-se de um festival itinerante de musica regional, com programag¢do
multicultural Que circula por diferentes cidades brasileiras, levando oo
publico uma combina¢do potente de entretenimento, informag¢do e
mobiliza¢do social. Por meio de shows ao vivo, palestras educativas e
atividades gastrondmicas, o projeto convida a populagdo a conhecer
historias, desafios e supera¢des de pessoas Que convivem com doengas
raras — um publico estimado em mais de 13 milhdes de brasileiros.



A campanha busca ndo apenas sensibilizar o publico geral, mas também
ampliar o acesso ao diagnostico precoce, fortalecer redes de apoio e
impulsionar politicas publicas voltadas a essa parcela da populagdo,
muitas vezes negligenciada. Através da for¢a da musica e da linguagem
cultural acessivel, o projeto transforma informa¢do em experiéncia,
aproxima ciéncia de sentimento e conecta sociedade e saude em um
mesmo palco.
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PROJETO "MOSTRE
PARA O MUNDO™:
CULTURA, SAUDE €
TRANSFORMACAO
SOCIAL

Um movimento nacional oue une musicq,
conscientiza¢do e inclusdo, o Mostre para o
Mundo é um projeto itinerante Que percorrera

5 cidades brasileiras em 2025 - Rio de Janeiro,
Séo Paulo, Belo Horizonte, Porto Alegre e
Salvador - levando uma mensagem poderosa
sobre doen¢as raras através da arte.




J} ESTRUTURA DO

FESTIVAL

Shows de artistas da cena regional, com
diversidade de estilos e ritmos

Palestras com especialistas, profissionais
de saude e pessoas com doeng¢as raras,
com linguagem acessivel e foco educativo

Espa¢o gastrondomico e de convivéncia,
com valoriza¢do da cultura alimentar local

Ag¢des de acessibilidade e contrapartidas
sociais, incluindo palestras gratuitas em

escolas publicas e inclusdo de intérpretes
de Libras




«

2C Impacto e
Alcance:

[@ Publico presencial estimado: 2.500
N pessoas (500 por cidade)

P Alcance digital projetado: 18
S milhdes de impressdes




3% Cidades beneficiadas:

5 capitais regionais estratégicas

RIO DE JANEIRO SAO PAULO BELO HORIZONTE PORTO ALEQRE SALVADOR
LOCAL: CIRCO VOADOR LOCAL: A DEFINIR LOCAL: A DEFINIR LOCAL: A DEFINIR LOCAL: A DEFINIR
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BENEFICIOS PARA PARTICIPANTES

€ PATROCINADORES:

Conscientiza¢do Massiva q‘°

Eventos Que combinam showus musicais com palestras educativas sobre
doeng¢as raras, especialmente aminoacidopatios como a fenilcetonuria
(PRU), alcangando familias, profissionais de saude e comunidades locais.

Oportunidade Unica para Marcas

Diversas cotas de patrocinio disponiveis, desde a exclusiva Cota
CoProdu¢éo (R$400 mil) com naming rights até a acessivel Cota
Apoio (valores flexiveis), todas com retorno garantido.

Visibilidade nacional em midias digitais e fisicas

Ativa¢des de marca nos locais dos eventos
E€standes para intera¢do direta com o publico
Materiais digitais com alcance de milhdes

E€strutura Profissional

Equipe técnica qualificada com experiéncia em grandes eventos
Plataforma digital robusta (site + redes sociais)
Campanha de midia com CPM competitivo (R$5,00)

Impacto Social Mensuravel

50% das vagas gratuitas para comunidades carentes
Estrutura 100% acessivel (Libras, rampas, banheiros adaptados)
Qera¢do de renda para artistas locais

Diferenciais Exclusivos:

Itinerancia estratégica por reqgides diversas do pais
Abordagem inovadora que une entretenimento e saude publica
Patrocinio via Lei Rovanet (beneficios fiscais)

Egquipe com vivéncia pessoal na causa das doengas raras
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MNarcelo Braune

Com trés décadas de trajetdéria musical, Marcelo Braune se
consolidou como multiinstrumentista e performer, tendo
participado de projetos como a banda US4 e Clash Bulldogs. Sua
experiéncia vai dos palcos da televisdo brasileira a concepgdo de
projetos culturais com impacto social. Idealizador do "Mostre
para o Mundo", transformou sua vivéncia como pai de uma
crianga com fenilcetonuria emn um movimento nacional Que une
arte e conscientiza¢do sobre doengas raras. Vo projeto, assume a
lideranga criativa e estratégica, garantindo Que a musica seja
uma ferromenta de transformag¢do.

€ducadora e produtora cultural com forma¢do em
psicopedagogia e psicandlise, Daniela Magno traz mais de vinte
anos de experiéncia na intersecgdo entre arte e educagdo. Como
mde de uma paciente com fenilcetonurio, desenvolveu uma
aobordagem Unica para  projetos  sociais, combinando
sensibilidade artistica com conhecimento técnico. o "Mostre
para o NNundo", é responsdvel pela curadoria de conteudos
educativos e pela implementagdo de estratégios de
acessibilidade, garantindo qQue o projeto dialogue com diversos
publicos de forma inclusiva.

EQUIPE TECNICA DO PROJETO

Francisco Ribeiro Pinheiro

Produtor musical e técnico com ampla experiéncia na cena
alternativa carioca, Francisco Ribeiro Pinheiro j& realizou eventos
como o Attitude Metal Fest no Circo Voador. A frente do estudio
Pulsar Neia-Noite, desenvolveu expertise em produg¢do sonora e
gestdo de eguipamentos. Sua atuagdo no projeto abrange desde
a opera¢do técnica de palco até a coordenag¢do logistica dos
eventos itinerantes, assequrando qualidade técnica em todas as
apresentagdes.

Dennis Sieber

MNusico e publicitario com trinta e cinco anos de carreira, Dennis
Sieber troz ao projeto sua vivéncia como performer em grandes
eventos como o Rock in Rio e sua expertise em comunicagdo
criativa. Especialista em blues e country, seu trabalho musical
dialoga perfeitomente com o propdsito do projeto. Como
consultor artistico, contribui tanto com dire¢do musical Quanto
com estratégias de engajamento, ajudando a construir narrativas
Que conectem arte e conscientiza¢do.






PLANO DE SUSTENTABILIDADE MOPAMNMU

Por Que Isso Importa? Plano de Sustentabilidade do Projeto
"Mostre para o Mundo"
Redug¢do do impacto ambiental da turné. Cultura com Responsabilidade Socioombiental
€ngajomento do publico e patrocinadores em causas
sustentaveis. Alinhomento com os ODS (Objetivos de O projeto "Nostre para o Nundo" nasceu para transformar
Desenvolvimento Sustentavel da ONU). realidades - tanto através da arte ouanto da conscientiza¢do

sobre doen¢as raras. Vlas nossa responsabilidade vai além:
Queremos provar Que grandes eventos culturais podem ser
potentes agentes de mudan¢a socioambiental. E€ste plano
integra praticas sustentdveis em todas as etapas do projeto,
criando um modelo replicavel gue alia impacto cultural, incluséo
social e preserva¢do ambiental. Cada medida foi
cuidadosamente desenhada para gerar beneficios tangiveis,
tanto para as comunidades onde atuamos oQuanto para o
planeta, sempre em sintonia com os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel da ONUU.




Qestdao Inteligente de Residuos

Implanta¢do de ilhas de coleta seletiva com orientadores
ambientais em todos os eventos

Parceria  com cooperativas de catadores locais para
destinag¢do correta dos materiais

Substituicdo de 90% dos materiais descartdveis por
alternativas reutilizaveis ODS Relacionados: 11 (Cidades
Sustentdveis) e 12 (Consumo Responsavel)

Comunica¢ao 100% Digital (2ero Papel)

Divulgag¢do:

Todas as pe¢as publicitarias serdo digitais (redes sociais,
banners impulsionados, site).

Programag¢do dos shouus disponivel via QR Code nos locais
de apresentag¢do.

Ingressos online (evitando impressdo).
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ODS 12: Consumo e Produg¢dio Responsaveis

Meta 12. Redug¢do substancial de residuos por meio de
preven¢do, reduc¢do e reciclagem

Elimina¢do de materiais impressos evita o desperdicio de
papel e tintas poluentes

ODS 13: Agdo Contra a Mudan¢a Qlobal do
Clima

Redu¢do da pegada de carbono associada & produgdo e
descarte de materiais fisicos
Incluséo como Principio

Acgoes:

Estrutura fisica 100% acessivel em todos os eventos
Intérpretes de Libras e audiodescricbo em todas as
atividades Prograoma de capacitagdo para jovens com
doengas raras na produ¢do cultural ODS Relacionados: 10
(Redug¢ao de Desiqualdades) e 4 (Educa¢do de Qualidade)




€conomia Local Fortalecida

Ac¢oes:

Contrata¢do prioritaria de musicos, artistas e fornecedores
locais Parceria com peguenos produtores rurais para
alimenta¢do nos eventos Qera¢do de renda para familias
aofetadas por doengas raras ODS Relacionados: 8 (Trabalho
Decente) e 17 (Parcerias)

Alimentag¢ao Consciente
Ac¢oes:
Cardapio inclusivo adaptado a diversas condigdes de
saude Opg¢des nutricionalmente balanceadas e
sustentdveis Combate ao desperdicio de alimentos
através de parcerias com bancos de alimentos ODS
Relacionados: 2 (Fome 2ero) e 3 (Saude e Bem-estar)




Tansparéncia e Melhoria Continua

Ac¢oes:

Relatério anual de impacto socioambiental com
métricas claras Pesguisas de satisfa¢gdo com
participantes e comunidades Ajustes continuos

baseados em dados e feedbacks ODS Relacionado: 16
(Paz e Justica)
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o Plano de Midia Digital

Este plano foi meticulosamente construido para maximizar o impacto da campanha, garantindo
Que a mensagem cheque com for¢a e clareza a todos os publicos essenciais em cada cidade.

Eficiéncia Or¢gamentaria

Ao concentrar 91% do orcamento em midia pagaq,
priorizcamos o oque realmente importa: visibilidode e
engajamento. O investimento em redes sociais e site é
enxuto, porém suficiente para apoiar a campanha principal,
evitando  desperdicios com  estruturas complexas
desnecessarias.

Alcance Massivo com Foco Preciso

Com um CPM (Custo por mil visualizagdes) fixo de R$5,00,
garantimos 18 milhdées de impressdées segmentadas
geograficamente, assequrando oue o0 evento seja
amplamente divulgado nas cinco cidades. O publico-alvo -
pais, profissionais de saude, universitarios, associa¢des e
artistas — serd impactado de forma uniforme e igualitaria em
todas as localidades, eliminando distor¢des na comunicag¢do.



<o Plano de Midia Digital

Mensuragao Clara e Comparavel Flexibilidade para Ajustes

Como a mesma estratégia é aplicada em todas as A estratégia permite realocar verba entre cidades
cidades, podemos: Comparar diretamente o desempenho conforme os resultados parciais. Se Sado Paulo tiver um
entre regides Identificar Quais locais demandam ajustes CPMN mais alto Que o esperado, por exemplo, podemos
em tempo real Otimizar companhas com base em dados compensar com o desempenho superior de Porto Alegre -

concretos, NnGo em suposi¢des tudo sem fuqir do or¢gamento total.



@Tﬂbelo Comparativa de
Investimento por Cidade

Pais 25-45 anos, Profissionais saude, ONQs,

Rio d

Jcl:r)\eifo R$18.199,96 3.639.992 Universitarios e coletivos , Associag¢des e Artistas
publico com interesse em musica e gastronomia.

Pais 25-45 , Profissi i Jde, ONQs,

SéoPaulo  R$18.19996  3.639.992 §° 23510 9fios Prallssiereisisatce, OGS
Universitarios e coletivos , Associa¢des e Artistas
publico com interesse em musica e gastronomia.

Bel Pais 25-45 , Profissi ' Jde, ,

e ? R$18.199.96 3.639.992 QI.S 4 f)nos ro .|55|ono|s sc?ud~e OﬂJQs.
Horizonte Universitarios e coletivos , Associa¢des e Artistas
publico com interesse em musica e gastronomia.

Do R$18.199,96 3.639.992 POI.S 25-.415 Fmos, Pl’O‘lfISSIOﬂQIS sc.aud~e, OI’UQs.,
Aleare Universitarios e coletivos , Associa¢des e Artistas
9 publico com interesse em musica e gastronomia.

Pais 25-45 , Profissi i Jde, ONQs,

Salvador  R$18.199,96  3.639.992 . anos, Profissionals satde, OQs

Universitarios e coletivos , Associa¢des e Artistas
publico com interesse em musica e gastronomia.

Total:

Investimento em midia: R$90.999,80 -
Impressdes totais: 18.199.960

PuUblico Unico: 5 segmentos integrados
em todas as cidades

Detalhes de Implementa¢ao

1. Segmentag¢ao Basica:

Idade: 25-45 anos Localiza¢do: Raio de
50km do evento em cada cidade

2. Formatos de Anuncio (por cidade): 1
video vertical (30s)

1 imagem (1080%1080p%) com texto
apresentando o evento e chamada
para o site.

1 story interativo

3. Cronograma: Pré-evento (30 dias):
70% do orcamento Durante o evento:

20% (stories ao vivo) Pdés-evento: 10%
(remarketing)



Detonautas
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gﬁ Cotas de Patrocinio

Exposicdo total, com camadas de exclusividade para cada nivel de investimento.

Co-Produgao

R$ 400.000

1 cota exclusiva

NNaming rights do projeto Ativa¢ao fisica em todos os locais Estande em
cada evento (custo do patrocinador) Destague acima do nome em toda
midia digital Agradecimentos no site e redes sociais Posts dedicados nas
redes Logo no teldo do evento MNencionado na abertura 50 entradas VIP por
evento

Realiza¢to

R$ 200.000

2 cotas

Logo alinhado a érgdos oficiais Estande nos locais (custo do patrocinador)
Logo nas ativag¢des fisicas Agradecimentos no site e redes Posts dedicados
nas redes Logo no teldo Mencionado na abertura 25 entradas VIP por
evento

Patrocinio

R$ 90.000

2 cotas

Logo em posi¢do secundaria nos materiais Estande nos locais (custo do
patrocinador) Agradecimentos no site e redes Posts dedicados nas redes
Mencionado na abertura 10 entradas VIP por evento

Apoio

A partir de R$
5.000

Ilimitada

Agradecimentos no site



VALOR CULTURAL ASSESSORIA

@ wuwuwu.valorculturalassessoria.com.br
André Roberto da Silva MNMachado

(O 48 999261075
faleconosco@valorculturalassessoria.com.br




